
八
三

產
險
資
訊

交
叉
行
銷
個
人
資
料
運
用
與
保
全

／

詹

俊

裕

■

台
灣
的
政
治
民
主
化
、
經
濟
國
際
化

台
灣
大
學
經
濟
系
教
授
吳
忠
吉
先
生
多
年
前
就
提

出

台
灣
的
未
來
是
﹁
政
治
民
主
化
，
經
濟
國
際

化
﹂。
而
以
台
灣
目
前
的
政
治
狀
況
來
說
，
可
說
是
自

中
國
有
歷
史
以
來
最
民
主
的
時
代
了
。
總
統
民
選
以

來
，
更
讓
台
灣
人
享
有
最
大
的
自
主
權

﹁
以
選
票
決

定
誰
是
領
導
者
﹂
。
﹁
言
論
自
由
﹂
更
讓
百
姓
可
以
自

由
發
表
自
己
的
看
法
與
意
見
，
目
前
首
欠
缺
的
是
﹁
民

主
風
度
﹂
與
﹁
互
相
尊
重
﹂
之
精
神
，
尤
其
政
治
人
物

若
能
保
持
民
主
風
度
並
互
相
尊
重
，
台
灣
政
治
將
是
令

人
滿
意
的
一
環
。

台
灣
自
民
國
三
十
八
年
以
來
，
對
外
貿
易
幾
乎
是

國
家
經
濟
發
展
的
基
礎
，
由
於
台
灣
面
積
狹
小
、
人
口

稠
密
、
資
源
有
限
的
先
天
條
件
不
良
，
逼
使
台
灣
不
得

不
靠
代
工
、
出
口
、
貿
易
，
來
穩
定
國
家
社
會
經
濟
，

多
年
來
，
台
灣
已
創
造
了
所
謂
﹁
台
灣
經
濟
奇
蹟
﹂。

近
年
來
由
於
科
技
進
步
、
經
濟
區
域
化
、
全
球
地
球
村

的
成
形
，
更
讓
台
灣
在
現
實
的
國
際
社
會
中
，
不
得
不

更
努
力
的
提
昇
國
際
競
爭
力
，
以
期
台
灣
能
穩
固
的

﹁
立
足
台
灣
，
前
進
大
陸
，
放
眼
全
世
界
﹂。

吳
教
授
所
言
﹁
經
濟
國
際
化
﹂
，
應
是
指
台
灣
的

各
項
經
濟
活
動
必
須
具
備
國
際
化
水
準
的
競
爭
能
力
，

才
能
與
世
界
各
國
企
業
一
決
雌
雄
。
由
於
台
灣
於
二
○

○
一
年
已
正
式
加
入

︵
世
界
貿
易
組
織
︶，
台
灣
必

須
更
開
放
給
世
界
所
有
競
爭
者
，
因
此
，
以
前
政
府
的

各
種
保
護
措
施
必
須
逐
步
解
除
，
台
灣
的
各
行
業
必
然

會
面
臨
全
世
界
所
有
公
司
殘
酷
且
現
實
的
競
爭
，
為
求

圖
存
，
台
灣
所
有
企
業
不
得
不
大
型
化
、
專
業
化
、
國

際
化
。

■

成
立
金
控
公
司
增
強
國
際
競
爭
能
力

二
○
○
一
年
台
灣
﹁
金
融
控
股
公
司
法
﹂
通
過
，

同
年
十
二
月
十
九
日
華
南
、
富
邦
兩
家
金
控
公
司
同
日
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掛
牌
上
市
，
正
式
揭
開
台
灣
金
融
市
場
的
﹁
金
控
新
世

代
﹂，
其
後
陸
續
成
立
了
十
四
家
金
融
控
股
公
司
，
據

專
家
看
法
，
台
灣
只
能
有
三
至
五
家
金
融
控
股
公
司
，

因
此
有
人
說
，
二
○
○
四
年
台
灣
將
再
上
演
一
場
金
控

併
金
控
的
戲
碼
，
至
於
鹿
死
誰
手
，
且
待
時
間
來
分

曉
。
然
而
金
控
公
司
成
立
的
目
的
是
什
麼
？
無
論
是
政

府
主
管
機
關
或
金
融
控
股
公
司
經
營
者
都
必
須
確
實
掌

握
，
否
則
﹁
為
金
控
而
金
控
﹂
的
努
力
將
是
白
費
力

氣
，
徒
勞
無
功
。

雖
然
有
人
希
望
藉
由
金
控
公
司
的
成
立
，
可
以
解

決
台
灣
金
融
家
數
太
多
、
不
良
資
產
太
多
及
基
礎
金
融

︵
農
、
漁
會
信
用
合
作
社
︶
的
問
題
，
但
這
只
是
金
控

成
立
的
目
的
之
一
，
金
控
公
司
成
立
主
要
目
的
就
是
要

藉
由
大
型
化
、
專
業
化
、
國
際
化
以
提
昇
其
國
際
競
爭

力
，
如
此
才
能
滿
足
國
內
及
國
際
上
所
有
客
戶
的
需

求
，
以
台
灣
企
業
來
說
，
由
於
全
球
化
競
爭
的
現
實
，

不
得
不
﹁
走
出
台
灣
，
跨
足
全
世
界
﹂，
相
對
的
，
世

界
各
國
企
業
也
會
在
國
際
化
的
需
求
下
﹁
走
入
台

灣
﹂，
因
此
，
當
企
業
都
必
須
以
國
際
化
圖
存
時
，
金

融
、
保
險
、
證
券
也
必
須
大
型
化
、
專
業
化
、
國
際

化
，
為
了
滿
足
客
戶
﹁
金
流
﹂
的
需
求
，
金
融
控
股
公

司
必
須
結
合
﹁
銀
行
、
保
險
、
證
券
﹂
相
關
業
務
，
成

為
具
備
國
際
化
水
準
專
業
技
術
能
力
的
全
方
位
金
融
百

貨
公
司
，
以
滿
足
台
灣
及
世
界
各
國
企
業
﹁
金
流
﹂
的

需
求
，
進
而
提
昇
台
灣
所
有
企
業
具
備
國
際
競
爭
的
能

力
，
如
此
，
才
能
再
創
第
二
次
的
﹁
台
灣
經
濟
奇

蹟
﹂。

■

金
融
控
股
公
司
的
﹁
三

﹂
經
營
目
標

金
融
控
股
公
司
要
具
備
國
際
化
的
競
爭
能
力
，
就

必
須
提
昇
其
經
營
績
效
，
也
就
是
要
達
到
資
本
效
益
化

︵

︶
、
成
本
節
約
化
︵

︶
及
銷
售
交
叉
化
︵

︶
的

綜
合
效
益
；
首
先
在
資
本
效
益
化
，
勢
必
要
提
高
其
資

產
報
酬
率
︵

：

︶
及
淨
值
報
酬

率
︵

：

︶，
以
符
合
國
際
競
爭

力
的
標
準
。
其
次
，
在
成
本
控
制
上
，
除
了
稅
的
節
約

外
，
就
是
要
﹁
節
流
﹂，
必
須
在
各
項
成
本
上
嚴
加
控

制
，
以
增
加
公
司
經
營
利
潤
，
因
為
要
賺
一
塊
錢
，
可

能
要
做
十
塊
錢
的
生
意
才
能
賺
到
，
但
省
一
塊
錢
，
利

潤
就
增
加
一
塊
錢
，
因
此
在
金
控
體
制
下
，
各
子
公
司

八
四

產資（詹俊裕）2P83-P90  2/27/2004 4:39 PM  頁面八四



八
五

都
必
須
對
成
本
嚴
加
控
制
，
務
必
讓
所
有
工
作
的
﹁
效

益
大
於
成
本
﹂，
才
能
提
高
公
司
經
營
利
潤
。
節
流
很

重
要
，
但
更
積
極
的
應
該
是
如
何
去
﹁
開
源
﹂，
也
就

是
提
昇
銷
售
交
叉
的
綜
合
效
益
。

■

提
昇
銷
售
交
叉
的
效
益
精
確
掌
握
﹁
四
流
﹂

何
謂
﹁
四
流
﹂
？
就
是
人
流
、
物
流
、
金
流
、
資

訊
流
的
簡
稱
，
在
ｅ
世
代
環
境
下
，
任
何
公
司
的
經
營

都
必
須
掌
握
此
四
流
，
並
充
份
靈
活
運
用
才
能
成
功
，

而
此
四
流
的
關
係
可
以
下
圖
來
表
示
：

服
務
業
經
營
的
核
心
價
值
是
﹁
客
戶
服
務
﹂
，
客

戶
才
是
經
營
成
敗
的
最
終
裁
決
者
，
唯
有
客
戶
願
意
接

受
公
司
提
供
的
服
務
或
產
品
，
公
司
才
能
有
營
業
收
入

支
付
各
項
費
用
，
並
從
中
獲
取
合
理
的
利
潤
。
金
控
公

司
由
於
涵
蓋
的
行
業
包
括
銀
行
、
保
險
、
證
券
、
投
信

等
金
融
產
品
，
因
此
必
須
充
份
掌
握
人
流
、
物
流
、
金

流
及
資
訊
流
，
並
予
以
有
效
的
整
合
運
用
才
能
滿
足
客

戶
的
需
求
。
茲
簡
單
略
述
四
流
所
代
表
的
意
義
：

1  .  

人
流

金
控
公
司
的
經
營
，
由
於
產
品
種
類
多
，

因
此
除
了
要
知
道
客
戶
在
那
裡
之
外
，
更
要
深
入

了
解
客
戶
想
要
什
麼
？
也
就
是
客
戶
的
﹁
心
流
﹂

到
那
裡
去
了
？
唯
有
抓
住
客
戶
的
心
並
滿
足
其
需

求
，
才
能
提
高
客
戶
的
滿
意
度
及
忠
誠
度
。
那

麼
，
客
戶
到
底
要
什
麼
？
客
戶
要
的
是
：

a  .  
需
求
的
滿
足

公
司
必
須
提
供
客
戶
心
裡
想
要

的
產
品

客
戶
也
有
國
際
化
的
需
求

，
並
藉
由

產
品
的
效
用
滿
足
客
戶
的
需
求
。

b  .  
愉
快
的
感
覺

經
由
令
人
滿
意
的
服
務
讓
客
戶

有
倍
受
尊
重
的
感
覺
。
因
此
對
服
務
業
來
說
，

其
核
心
價
值
就
是
滿
足
客
戶
需
求
及
令
人
愉
快

的
客
戶
服
務
。

2  .  

物
流

當
公
司
有
各
種
不
同
產
品
時
，
要
利
用
什

麼
管
道
才
能
讓
客
戶
由
知
道
進
而
產
生
購
買
慾

望
，
而
公
司
應
更
進
一
步
讓
有
慾
望
的
客
戶
以
最
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八
六

簡
單
有
效
的
方
法
獲
得
他
想
要
的
產
品
及
服
務
。

近
年
來
有
許
多
公
司
談
到
﹁
多
元
化
行
銷
﹂，
事
實

上
就
是
在
多
變
的
環
境
下
不
得
不
採
取
的
策
略
，

而
其
最
主
要
目
的
就
是
要
滿
足
客
戶
多
元
化
的
需

求
以
提
高
銷
售
的
成
效
。

3  .  

金
流

有
人
說
：
﹁
做
到
保
險
不
厲
害
，
收
到
保

險
費
才
厲
害
。
﹂
這
就
好
比
做
生
意
一
定
要
收
到

貨
款
才
算
成
功
，
在
今
日
資
訊
網
路
時
代
，
保

費
、
賠
款
的
支
付
方
式
已
因
環
境
不
同
而
變
加
多

元
化
，
因
此
在
公
司
的
經
營
上
也
必
須
善
用
各
種

可
能
的
工
具
滿
足
公
司
及
客
戶
的
金
流
，
以
提
昇

客
戶
服
務
品
質
及
公
司
經
營
的
效
益
。

4  .  

資
訊
流

無
論
是
人
流
、
物
流
、
金
流
都
離
不
開

資
訊
流
，
因
為
客
戶
、
產
品
及
資
金
的
掌
握
都
必

須
有
完
整
而
正
確
的
資
訊
，
才
能
在
充
份
的
統
計

分
析
下
，
掌
握
到
經
營
的
方
向
與
策
略
。

■

銷
售
交
叉
必
須
有
充
份
的
﹁

﹂
資
訊

就
是

︵
產
品
︶
、

︵
價
格
︶
、

︵
銷
售
策
略
︶
及

︵
客

戶
︶，
也
就
是
公
司
之
銷
售
企
劃
人
員
及
銷
售
人
員
必

須
明
確
的
知
道
公
司
有
什
麼
樣
的
產
品
？
要
用
什
麼
樣

的
價
格
？
利
用
什
麼
方
法
或
管
道
才
能
將
這
些
產
品
賣

到
什
麼
地
方
給
什
麼
樣
的
客
人
。
在
金
控
公
司
銷
售
交

叉
體
制
下
，
由
於
產
品
種
類
多
、
價
格
計
算
繁
複
、
銷

售
管
道
多
元
化
，
而
客
戶
人
數
亦
大
量
增
加
，
尤
其
是

大
眾
化
業
務
，
由
於
其
客
戶
群
無
所
不
包
、
無
所
不

在
，
若
不
充
份
利
用
﹁
客
戶
資
訊
系
統
﹂，
實
在
無
法

有
效
的
達
到
銷
售
交
叉
的
整
體
綜
合
效
益
。

■

個
人
資
料
是
銷
售
及
客
戶
服
務
的
根
本

金
控
公
司
成
立
後
，
幾
乎
每
一
家
公
司
都
積
極
的

建
立
所
謂
的
客
戶
關
聯
管
理
系
統
︵

：

︶，
甚
至
將
各
子
公
司
的
客
戶

資
料
予
以
整
合
，
進
行
所
謂
的
﹁
資
料
採
礦
﹂︵

︶，
主
要
目
的
就
是
希
望
透
過
有
效
的
客
戶
資

料
整
合
以
提
昇
銷
售
交
叉
的
效
益
。
針
對
金
控
公
司
客

戶
，
大
致
可
分
為
企
業
體
客
戶
及
大
眾
化
業
務
客
戶
，

正
如
銀
行
將
其
客
戶
分
成
企
業
金
融
及
個
人
金
融
一

樣
。
對
於
企
業
體
客
戶
，
其
需
求
與
一
般
大
眾
化
客
戶

需
求
不
同
，
因
此
其
專
業
性
較
高
，
需
要
的
服
務
方
式

自
然
不
同
。
至
於
大
眾
化
業
務
則
必
須
有
效
予
以
銷
售

交
叉
才
能
提
高
其
經
濟
效
益
，
因
此
個
人
資
料
的
搜

集
、
整
理
、
統
計
、
分
析
，
並
維
護
其
完
整
性
及
其
正
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確
性
，
是
各
金
控
公
司
不
得
不
做
的
重
大
工
程
。

■

個
人
資
料
來
自
第
一
線
人
員

客
戶
的
資
料
來
自
與
客
戶
直
接
接
觸
的
第
一
線
人

員
，
包
括
營
業
人
員
、
櫃
台
人
員
、
客
戶
服
務
人
員
，

凡
是
與
客
戶
直
接
接
觸
的
人
員
都
必
須
謹
慎
而
正
確
的

搜
集
與
客
戶
有
關
的
資
料
，
並
正
確
有
效
的
利
用
資
訊

系
統
予
以
整
合
，
因
此
在
個
人
資
料
的
保
全
政
策
上
，

必
須
精
確
的
掌
握
：

1  .  
客
戶
個
人
資
料
的
有
效
搜
集
。
2  .  
及
時
有
效
的

輸
入
電
腦
資
訊
系
統
。
3  .  
正
確
無
誤
的
資
料
品
質
管

制
。
4  .  
客
戶
資
料
的
有
效
整
合
︵

系
統
的
建
立
︶

5  .  

資
料
的
採
礦
及
應
用
。

在
金
控
體
制
下
，
各
子
公
司
必
須
各
自
搜
集
其
客

戶
之
相
關
資
料
，
也
必
須
對
資
料
的
正
確
性
及
完
整
性

負
起
應
肩
負
的
責
任
，
因
此
對
於
資
料
的
搜
集
、
輸
入

電
腦
、
資
料
正
確
性
的
品
質
管
制
必
須
有
一
定
的
制

度
，
也
就
是
必
須
有
專
人
來
維
護
其
正
確
性
、
完
整

性
，
而
不
得
由
各
單
位
員
工
任
意
修
改
、
查
詢
，
甚
至

備
份
供
未
授
權
之
單
位
或
個
人
使
用
，
以
免
違
反
﹁
個

人
資
料
保
護
法
﹂
之
規
定
。

■

客
戶
資
料
的
衝
突
必
須
妥
善
處
理

在
金
控
體
制
下
進
行
銷
售
交
叉
時
，
由
於
必
須
利

用
到
各
子
公
司
的
客
戶
資
料
，
而
這
些
客
戶
中
若
是
同

一
客
戶
分
別
由
不
同
子
公
司
之
人
員
提
供
不
同
服
務

時
，
在
銷
售
交
叉
進
行
中
勢
必
產
生
衝
突
，
到
底
這
個

客
戶
該
由
誰
來
服
務
？
誰
該
放
棄
？
也
就
是
客
戶
的
歸

屬
權
也
必
須
有
一
套
機
制
予
以
處
理
，
因
此
對
於
客
戶

資
料
的
衝
突
處
理
應
由
專
責
的
單
位
統
一
處
理
方
能
有

效
地
予
以
化
解
。

■
﹁
服
務
是
需
要
代
價
的
﹂

依
客
戶
貢
獻
度
提
供
不
同

水
準
的
服
務

公
司
是
營
利
事
業
單
位
，
其
成
立
的
目
的
就
是
要

獲
得
合
理
的
利
潤
以
求
永
續
經
營

在
公
司
資
源
有
限

的
情
況
下
，
必
須
善
用
所
有
資
源
追
求
公
司
經
營
利
潤

極
大
化
，
針
對
不
同
貢
獻
度
的
客
戶
提
供
不
同
水
準
的

服
務
是
合
理
且
可
被
接
受
的
，
這
就
好
像
航
空
公
司
將

機
位
分
成
經
濟
艙
、
商
務
艙
、
頭
等
艙
，
每
一
種
艙
的

價
格
不
同
，
所
提
供
的
服
務
水
準
也
不
同
一
樣
。
以
金

控
公
司
來
說
，
其
銀
行
子
公
司
的
客
戶
服
務
就
分
為
一

般
客
戶
、
貴
賓
理
財
中
心
、
私
人
理
財
銀
行

︵

︶，
其
考
量
也
是
依
照
客
戶
的
貢
獻
度

來
區
分
，
因
此
在
個
人
資
料
的
運
用
上
也
會
將
客
戶
分

八
七
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級
，
例
如
英
國

︵

︶

就
將
其
客
戶
分
成
十
級
並
提
供
不
同
程
度
的
服
務
。

■

應
用
個
人
資
料
提
高
客
戶
貢
獻
度

由
於
公
司
的
服
務
資
源
有
限
，
如
何
利
用
有
限
資

源
提
高
客
戶
貢
獻
度
，
以
提
昇
公
司
經
營
績
效
將
是
各

金
控
公
司
的
一
大
挑
戰
。
銷
售
交
叉
一
方
面
是
要
提
高

公
司
營
業
收
入
，
另
一
方
面
也
是
要
提
高
客
戶
的
貢
獻

度
。
個
人
經
常
提
到
公
司
客
戶
有
兩
種
，
內
部
客
戶
就

員
工
，
外
部
客
戶
就
是
真
正
向
公
司
購
買
產
品
及
服
務

的
客
戶
，
如
何
提
高
內
、
外
部
客
戶
的
貢
獻
度
就
是
金

控
公
司
銷
售
交
叉
的
最
大
挑
戰
。

■

提
高
內
部
客
戶
貢
獻
度
擴
大
營
業
範
圍
並
提
昇
行
銷

效
率

以
金
控
體
制
下
的
產
物
保
險
營
業
人
員
來
說
，
自

產
物
保
險
公
司
成
立
以
來
一
直
就
是
只
做
產
物
保
險
商

品
的
推
展
與
銷
售
，
對
於
金
控
体
制
下
的
人
壽
保
險
、

銀
行
個
金
業
務
、
証
券
、
投
信
業
務
，
可
說
從
來
沒
有

接
觸
過
，
但
在
金
控
成
立
後
，
由
於
銷
售
交
叉
的
壓

力
，
勢
必
要
利
用
原
有
的
產
物
保
險
客
戶
群
，
將
人

壽
、
銀
行
、
証
券
、
投
信
等
業
務
商
品
一
併
推
展
給
這

些
客
戶
。
但
是
在
欠
缺
非
產
物
保
險
金
融
商
品
專
業
知

識
的
情
況
下
，
產
物
保
險
的
營
業
人
員
將
遭
遇
極
大
的

壓
力
與
挫
折
，
因
此
在

世
代
的
金
控
環
境
下
，
公
司

必
須
利
用
資
訊
科
技
︵
電
腦
與
網
路
︶
提
供
營
業
人
員

正
確
無
誤
的

資
訊
︵
產
品
、
價
格
、
通
路
、
客

戶
︶，
如
此
才
能
讓
這
些
營
業
人
員
轉
型
成
為
﹁
移
動

式
的

金
融
全
產
品
﹂
行
銷
人
員
，
以
滿
足
客
戶

的
需
求
。

對
於
個
人
資
料
庫
的
應
用
，
公
司
應
利
用
電
腦
分

析
這
些
客
戶
的
現
況
、
嗜
好
，
以
了
解
其
需
求
，
並
主

動
提
供
客
戶
資
訊
給
營
業
人
員
，
讓
營
業
人
員
很
有
效

率
地
將
最
適
當
的
﹁
產
品
﹂，
以
合
理
的
﹁
價
格
﹂，
在

最
適
當
的
時
候
以
最
有
效
的
﹁
管
道
﹂
賣
給
最
有
需
要

的
﹁
客
戶
﹂，
也
就
是
利
用
電
腦
將
最
有
用
的

資
訊

適
時
的
提
供
給
營
業
人
員
，
以
提
昇
其
銷
售
成
果
，
如

此
這
些
內
部
客
戶
才
能
有
效
地
提
高
其
貢
獻
度
。

■

提
高
外
部
客
戶
貢
獻
度

挑
選
提
昇
客
戶
為
優
質
客
戶

公
司
企
業
的
服
務
資
源
有
限
，
因
此
在
經
營
上

不
得
不
現
實
的
對
客
戶
有
所
取
捨
，
據
經
濟
學
家
的

研
究
，
公
司
八
○
％
的
利
潤
來
自
二
○
％
的
客
戶
，

八
八
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這
表
示
公
司
的
客
戶
中
有
許
多
客
戶
對
公
司
的
利
潤

是
沒
有
貢
獻
度
的
，
就
如
同
公
司
中
員
工
不
一
定
是

公
司
的
資
產
，
也
可
能
是
公
司
的
負
債
，
員
工
若
是

公
司
的
負
債
︵
貢
獻
度
　
○
︶
就
可
能
會
被
裁
撤
，

客
戶
的
貢
獻
度
若
　
○
，
也
可
能
要
予
以
捨
棄
，
以

免
浪
費
公
司
有
限
的
服
務
資
源
，
除
非
公
司
有
方
法

讓
這
些
貢
獻
度
　
○
的
客
戶
變
成
貢
獻
度
　
○
的
客

戶
。

在
金
融
控
股
公
司
體
制
下
銷
售
交
叉
的
目
的
，

一
方
面
要
協
助
員
工
提
昇
其
銷
售
的
範
圍
與
效
率
以

提
高
其
貢
獻
度
，
另
一
方
面
也
要
提
高
客
戶
的
貢
獻

度
，
其
方
法
在
於
利
用
客
戶
的
個
人
資
料
深
入
了
解

客
戶
與
公
司
往
來
情
形
，
並
經
客
觀
的
統
計
分
析
予

以
分
級
，
針
對
不
同
等
級
的
客
戶
給
予
不
同
等
級
的

服
務
，
同
時
針
對
不
同
等
級
的
客
戶
透
過
各
種
可
能

方
法
提
高
其
貢
獻
度
，
例
如
增
加
不
同
商
品
銷
售
給

客
戶
，
也
就
是
只
買
保
險
商
品
的
客
戶
，
可
以
增
加

銀
行
、
証
券
的
商
品
銷
售
，
如
此
客
戶
的
貢
獻
度
自

然
會
提
高
。

■

銷
售
交
叉
﹁
贏
﹂
的
策
略

贏
的
五
字
訣

有
一
位
朋
友
曾
說
，
公
司
或
個
人
者
想

﹃
贏
﹄
，
必
須
先
有
危
機
意
識
才
會
發
奮
圖
強
，
因
為

﹃
贏
﹄
是
以
﹁
亡
﹂
字
做
開
頭
，
個
人
翻
查
﹁
新
辭

源
﹂
對
﹃
贏
﹄
字
的
解
釋
，
﹃
贏
﹄
與
﹃
盈
﹄
同

義
，
是
收
入
支
出
相
抵
後
多
餘
的
錢
財
，
也
就
是
收

入
　
支
出
為
盈
，
個
人
將
﹃
贏
﹄
字
拆
成
五
部
份
，

分
別
解
釋
如
下
，
以
供
讀
者
參
考
：

1  .  

亡
：
是
死
、
逃
走
、
滅
掉
的
意
思
，
與
﹁
無
﹂

同
義

在
經
營
上
表
示
公
司
要
有
經
營
策
略
，

員
工
要
有
危
機
意
識
。

在
公
司
上
班
的
受
雇
人
員
，
若
不
努
力
充
實
自

己
並
順
利
完
成
各
項
工
作
，
隨
時
有
可
能
會
被

，
因
此
必
須
努
力
提
昇
自
己
的
貢
獻
度
，
如
此

才
能
確
保
自
己
存
在
的
價
值
，
也
才
能
獲
得
更
好
的

價
格
︵
薪
資
報
酬
︶
。

2  .  

口
：
嘴
、
器
物
的
張
開
處
，
進
出
必
須
經
過
的

地
方

經
營
上
需
要
溝
通
、
協
調
。

嘴
除
了
吃
之
外
，
就
是
說
話
，
是
人
類
互
相
溝

通
的
重
要
工
具
，
因
此
有
了
危
機
意
識
之
後
，
必
須

將
此
訊
息
傳
達
給
相
關
的
人
，
以
建
立
團
體
共
識
，

並
在
找
出
解
決
對
策
之
後
與
相
關
單
位
、
人
員
互
相

溝
通
，
以
共
同
解
決
問
題
，
化
解
危
機
。
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3  .  

月
：
一
年
的
十
二
分
之
一
。
是
﹁
肉
﹂
的
意
思

表
示
策
略
需
員
工
持
之
以
恆
的
執
行
。

肉
指
有
形
的
人
，
任
何
問
題
要
解
決
，
必
須
靠

人
，
因
此
想
贏
，
一
定
要
掌
握
適
當
、
有
能
力
的
人

去
執
行
，
在
執
行
中
仍
必
須
按
﹁
月
﹂
去
檢
討
、
做

改
進
，
如
此
才
能
精
益
求
精
的
達
到
目
標
、
完
成
任

務
。

4  .  

貝
：
有
甲
殼
的
軟
體
動
物
，
古
代
用
貝
殼
做
貨

幣

要
達
成
目
標
需
有
充
份
的
資
源
來
支
援
。

要
指
派
人
去
做
事
，
除
了
要
讓
人
知
道
要
做
什

麼
、
如
何
做
之
外
，
尚
需
用
到
﹁
錢
﹂
，
也
就
是
巨

大
工
業
公
司

︵

、

、

︶
中
的

，
利
用
﹁
錢
﹂
才
能
獲
得

所
需
要
的
各
種
資
源
及
支
援
來
解
決
問
題
、
化
解
危

機
。

5  .  

凡
：
俗
世
、
平
常
、
所
有
、
概
括
的
意
思

必

須
滿
足
凡
人
︵
客
戶
︶
的
需
求
。

人
在
俗
世
必
有
七
情
六
慾
，
因
此
任
何
工
作
，

任
何
計
劃
都
必
須
符
合
凡
人
的
需
求
，
也
就
是
要
滿

足
客
戶
的
需
求
，
唯
有
滿
足
客
戶
︵
人
︶
的
需
求
，

人
才
會
去
工
作
，
去
購
買
所
需
的
產
品
或
服
務
，
對

員
工
來
說
也
一
樣
，
所
謂
﹁
皇
帝
不
差
餓
兵
﹂
，
唯

有
滿
意
的
員
工
才
有
滿
意
的
客
戶
，
因
為
客
戶
需
要

員
工
提
供
服
務
。

世
代
的
現
實
環
境
讓
公
司
的
經
營
不
得
不
跟

隨
現
實
︵
現
在
開
始
實
實
在
在
的
經
營
︶
，
否
則
很

容
易
在
競
爭
激
烈
的
環
境
中
被
淘
汰
出
局
，
公
司
是

否
會
被
淘
汰
，
主
要
在
於
其
經
營
是
否
有
獲
利
、
有

盈
餘
，
公
司
要
獲
利
就
必
須
收
入
＞
支
出
，
金
控
公

司
一
方
面
要
減
少
支
出
︵

︶
，
另
一

方
面
要
增
加
收
入
︵

︶
，
而
其
收

入
主
要
來
自
客
戶
，
因
此
公
司
必
須
確
實
掌
握
﹁
客

戶
資
料
﹂
，
協
助
公
司
內
部
客
戶
︵
員
工
︶
擴
大
營

業
範
圍
並
提
昇
行
銷
效
率
與
效
果
，
同
時
要
提
昇
外

部
客
戶
︵
顧
客
︶
的
貢
獻
度
以
增
加
公
司
的
營
業
收

入
，
然
而
擁
有
客
戶
資
訊
不
一
定
能
確
保
經
營
成

功
，
唯
有
充
份
利
用
客
戶
資
訊
以
提
昇
內
、
外
部
客

戶
貢
獻
度
的
公
司
才
能
成
功
，
正
如
希
臘
哲
學
家
蘇

格
拉
底
所
說
：
﹁
最
有
希
望
的
成
功
者
，
不
是
才
能

最
好
的
人
，
而
是
那
些
最
能
善
用
每
次
機
會
的
開
拓

人
。
﹂

︵
本
文
作
者
：
富
邦
產
險
公
司
副
總
經
理
︶
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